DOCUMENT DE POZITIE AL CONFERINTEI MONDIALE DE INVESTITII LA
BAULE, ED. 7, PERIOADA: 3-5 IUNIE 2009

Documentul de pozitie al Conferintei Mondiale de Investitii, ed. 7 ce se va
desfasura in orasul La Baule din Franta in perioada 3-5 iunie 2009, pune
accentul pe rolul oraselor ca si puncte de atractie pentru investitile straine. In
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cadrul Conferintei se vor discuta teme precum “Functiile oragelor”, “Factorii de

crestere urbana”, “Orasele ca vectori pentru crestere economica”, “Orasele ca

magneti pentru investitii straine”, “Inovare sociala si dezvoltare locala”, etc.
Conferinta va studia doua teme mari:

I. Orasele ca vectori pentru crestere economica;
Il. Orasele ca magneti pentru investitii straine

in cartea sa “Who’s Your City?” Richard Florida observd 40 de mega-
regiuni, fiecare din ele cuprinzind o retea densa de orase mari, aceste mega-
regiuni raspund impreuna pentru peste 75% din valoarea adaugata in economia
mondiala si pentru noua din zece inovatii. Pentru a-si cotinua cresterea si
mentinerea pozitilor dominante, aceste mega-regiuni trebuie sa isi optimizeze
mediul de afaceri, inovarea, creativitatea, sustenabilitatea si incluziunea sociala.
Céateva din cele 12 mega-regiuni din Europa mentionate de R.Florida sunt:

e Am-Bru-Twerp, cuprinzdnd Amsterdam, Bruxelles, Anvers;
Lon-Mil-Chester, cuprinzand Londra, Leeds, Manchester, Liverpool,
Rom-Mil-Tur, cuprinzand Roma, Milano, Torino;

Frank-Gart, cuprinzand Stuttgart, Frankfurt, Mannheim;
Barce-Lyon, cuprinzand Barcelona si Lyon;
Viena-Budapesta;

Factorii de crestere urbana

Orasele atrag sase factori de crestere:

> Resurse financiare endogene (investitile proprii ale municipalitatii si
capacitatea sa de imprumut) si resurse umane (antreprenori si investitori);

> Investitii straine;

> Populatie: cresterea numarului populatiei este adesea un factor de
crestere de vreme ce alimenteaza cererea de bunuri si servicii in sectorele
privat si public si sporeste veniturile din impozite;

> Proprietatea privata si publica incluzand infrastructura creeata pentru a
promova cercetare publica sau viata culturald (ex: Muzeul Luvru din
Franta sau Muzeul Guggenheim din Spania);

» Turismul si conventiile de afaceri;

> Activitatile sportive si evenimentele culturale

In Raportul “Starea oraselor europene” intocmit de Comisia Europeand,
factorii de copetitivitate urbana sunt prezentati sub forma unui copac:
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Copacul competitivitatiic factorii de competitivitate urbana

Acelasi raport clasifica orasele europene in 13 categorii, in functie de
competitivitatea lor. Aceste 13 categorii sunt grupate, la randul lor, in trei teme
mari: Centre Internationale, Poli Specializati, Poli Regionali. Mai jos sunt
enumerate si trei orase din Romania care fac parte din aceasta clasificare:

Poli Specializati:

o Centre de servicii nationale: Hanovra, Sevilia, Utrecht, Brno, Timigoara
Poli Regionali:

e Orase de-industrializate: Charleroi, Liege, Ostrava, Miskolc, Bari,

Sheffield, Braila
e Centre de servicii publice regionale: Odesa, Badajoz, Umea, Schwerin,
Oviedo, Calarasi

Punctele tari in realizarea strategiilor de marketing ale oraselor includ:
-talent;

-efectul de aglomeratie;

-inovare;

-capacitate R&D

Forme de parteneriat economic intre orase si firme:
-parteneriat public-privat

-centre de inovare si clustere

-sponsorizare si asocierea brand-urilor afacerilor cu orasele



