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DOCUMENT DE POZIłIE AL CONFERINłEI MONDIALE DE INVESTIłII LA 
BAULE, ED. 7, PERIOADA: 3-5 IUNIE 2009 

 
 

Documentul de poziŃie al ConferinŃei Mondiale de InvestiŃii, ed. 7 ce se va 
desfăşura în oraşul La Baule din FranŃa în perioada 3-5 iunie 2009, pune 
accentul pe rolul oraşelor ca şi puncte de atracŃie pentru investiŃiile străine. În 
cadrul Conferintei se vor discuta teme precum “FuncŃiile oraşelor”, “Factorii de 
crestere urbană”, “Oraşele ca vectori pentru creştere economică”, “Oraşele ca 
magneŃi pentru investiŃii străine”, “Inovare socială şi dezvoltare locală”, etc. 

 
ConferinŃa va studia două teme mari: 
 

I. Oraşele ca vectori pentru creştere economică; 
II. Oraşele ca magneŃi pentru investiŃii străine 

 
În cartea sa “Who’s Your City?” Richard Florida observă 40 de mega-

regiuni, fiecare din ele cuprinzînd o reŃea densă de oraşe mari, aceste mega-
regiuni răspund împreună pentru peste 75% din valoarea adăugată în economia 
mondială şi pentru nouă din zece inovaŃii. Pentru a-şi cotinua creşterea şi 
menŃinerea poziŃiilor dominante, aceste mega-regiuni trebuie să îşi optimizeze 
mediul de afaceri, inovarea, creativitatea, sustenabilitatea şi incluziunea socială.  
Câteva din cele 12 mega-regiuni din Europa menŃionate de R.Florida sunt: 

• Am-Bru-Twerp, cuprinzând Amsterdam, Bruxelles, Anvers; 
• Lon-Mil-Chester, cuprinzând Londra, Leeds, Manchester, Liverpool; 
• Rom-Mil-Tur, cuprinzând Roma, Milano, Torino; 
• Frank-Gart, cuprinzând Stuttgart, Frankfurt, Mannheim; 
• Barce-Lyon, cuprinzând Barcelona şi Lyon; 
• Viena-Budapesta; 

 
Factorii de creştere urbană 
Oraşele atrag şase factori de creştere: 
� Resurse financiare endogene (investiŃiile proprii ale municipalităŃii şi 

capacitatea sa de împrumut) şi resurse umane (antreprenori şi investitori); 
� InvestiŃii străine; 
� PopulaŃie: creşterea numărului populaŃiei este adesea un factor de 

creştere de vreme ce alimentează cererea de bunuri şi servicii în sectorele 
privat şi public şi sporeşte veniturile din impozite; 

� Proprietatea privată şi publică incluzând infrastructura creeată pentru a 
promova cercetare publică sau viaŃa culturală (ex: Muzeul Luvru din 
FranŃa sau Muzeul Guggenheim din Spania); 

� Turismul şi convenŃiile de afaceri; 
� ActivităŃile sportive şi evenimentele culturale 
 
În Raportul “Starea oraşelor europene” întocmit de Comisia Europeană, 

factorii de copetitivitate urbană sunt prezentaŃi sub forma unui copac: 
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Acelaşi raport clasifică oraşele europene în 13 categorii, în funcŃie de 

competitivitatea lor. Aceste 13 categorii sunt grupate, la rândul lor, în trei teme 
mari: Centre InternaŃionale, Poli SpecializaŃi, Poli Regionali. Mai jos sunt 
enumerate şi trei oraşe din România care fac parte din această clasificare: 
Poli SpecializaŃi:  

• Centre de servicii naŃionale: Hanovra, Sevilia, Utrecht, Brno, Timişoara 
Poli Regionali: 

• Oraşe de-industrializate: Charleroi, Liege, Ostrava, Miskolc, Bari, 
Sheffield, Brăila 

• Centre de servicii publice regionale: Odesa, Badajoz, Umea, Schwerin, 
Oviedo, Călăraşi 

 
Punctele tari în realizarea strategiilor de marketing ale oraşelor includ: 
-talent; 
-efectul de aglomeraŃie; 
-inovare; 
-capacitate R&D 
 
Forme de parteneriat economic între oraşe şi firme: 
-parteneriat public-privat 
-centre de inovare şi clustere 
-sponsorizare şi asocierea brand-urilor afacerilor cu oraşele 


